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Publikacje punktowane kryteriami Ustawy 2.0 dla prof. dr hab. Rudawska Edyta
 
Punktacja udziału jednostkowego zgodna z Rozporządzeniem Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyższego z dnia 22 lutego 2019 r. w sprawie ewaluacji
jakości działalności naukowe, z późniejszymi zmianami. 
Impact Facor podawany jest wg stanu na rok 2019, niezależnie od rzeczywistego roku wydania publikacji (Impact Facor nie jest uwzględniany w
Rozporządzeniu w sprawie ewaluacji).

 
Szczegółowy opis publikacji

 

Rok Liczba publikacji Wskaźnik IF Całkowita punktacja publikacji
wg MNiSW

Punktacja udziału
jednostkowego

2017 3 0,000 27 10,7500

2018 13 2,102 248 184,5340

2019 3 2,497 115 98,0960

2020 4 2,102 265 222,0840

2021 2 0,000 200 150,0000

2022 2 2,702 240 240,0000

2023 1 0,000 20 14,1420

2024 0 0,000 0 0,0000

2017 - 2024 28 9,403 1115 919,6060

Rok IF Dysc. Pc k m P U Pu Opis Publikacja

2017 5.6 5 1 4 1,25 0,2500 1,2500 aut. roz.

A choice of socially responsible instuments : SME study in 6 / Zhanna Belyaeva,
Yana Lopatkova, Nadezhda Kislyak, Edyta Rudawska. - // W: Global and national
business theories and practice : bridging the past with the future : 10th Annual
Conference of the EuroMed Academy of Business, September 13-15 2017 Rome,
Italy / eds. Demetris Vrontis, Yaakov Weber, Evangelos Tsoukatos. - [S.l.], 2017

2017 5.6 13 1 2 6,50 0,5000 6,5000 Art.
Komunikacja marketingowa w procesie współpracy międzysektorowej organizacji
pozarządowej / Edyta Rudawska, Marta Bloch. // Zeszyty Naukowe Szkoły Głównej
Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie. Polityki Europejskie, Finanse i Marketing.
2017, nr 17 (66), s.133-144 DOI: 10.22630/PEFIM.2017.17.66.11

2017 5.6 9 3 3 9,00 0,3333 3,0000 Art.
Postawy menadżerów MSP wobec koncepcji marketingu zrównoważonego -
perspektywa wybranych krajów Europy Środkowo-Wschodniej / Edyta Rudawska,
Ewa Frąckiewicz, Małgorzata Wiścicka. // Marketing i Rynek. 2017, nr 9, s.315-323

2017 0,000 27 10,7500 3 poblikacje

2018 5.6 13 1 3 4,33 0,3333 4,3329 Art.
Differences and similarities in approach to sustainable marketing tools used by SMEs
in the food & drink sector in selected European countries / Edyta Rudawska, Ewa
Putek-Szeląg, Ulf Leusmann. // Przegląd Organizacji. 2018, nr 5, s.28-34
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2018 5.6 14 2 3 9,33 0,3334 4,6669 Art.
Employees as internal stakeholders in the concept of sustainable marketing : a
comparative analysis of European and Asian market / Edyta Rudawska, Sudath
Weerasiri, Małgorzata Wiścicka-Fernando. // International Journal of Contemporary
Management. 2018, brak, s.17 DOI: 10.4467/24498939IJCM.18.048.10034

2018 5.6 20 1 1 20,00 1,0000 20,0000 aut. roz.
From sustainable market orientation to sustainability marketing / Edyta Rudawska. - //
W: The sustainable marketing concept in European SMEs. Insights from the food &
drink industry / Edited by Edyta Rudawska. - Bingley : Emerald Publishing Limited,
2018

2018 5.6 20 1 1 20,00 1,0000 20,0000 aut. roz.
Introduction / Edyta Rudawska. - // W: The sustainable marketing concept in
European SMEs. Insights from the food & drink industry / Edited by Edyta Rudawska.
- Bingley : Emerald Publishing Limited, 2018

2018 5.6 20 1 1 20,00 1,0000 20,0000 aut. roz.
Methodological aspects of the research on sustainability marketing in SMEs / Edyta
Rudawska. - // W: The sustainable marketing concept in European SMEs. Insights
from the food & drink industry / Edited by Edyta Rudawska. - Bingley : Emerald
Publishing Limited, 2018

2018 5.6 15 3 3 15,00 0,3333 5,0000 Art.

Socio-ecological innovations in marketing strategy : a comparative analysis of
companies operating in Western European countries and Central-Eastern European
countries / Edyta Rudawska, Ewa Frąckiewicz, Małgorzata Wiścicka-Fernando. //
Economics and Business Review. 2018, Vol. 4 (18) nr 3, s.51-69 DOI:
10.18559/ebr.2018.3.5

2018 5.6 20 1 3 11,55 0,5774 11,5480 aut. roz.

Sources of value for luxury second-hand and vintage fashion customers in Poland :
from the perspective of its demographic characteristics / Edyta Rudawska, Magdalena
Grębosz-Krawczyk, Daniella Ryding. - // W: Vintage luxury fashion : exploring the rise
of the secondhand clothing trade / Daniella Ryding, Claudia E. Henninger, Marta
Blazquez Cano, editors.. - Cham, Switzerland : Palgrave Macmillan, 2018

2018 5.6 20 1 1 20,00 1,0000 20,0000 aut. roz.
Summary / Edyta Rudawska. - // W: The sustainable marketing concept in European
SMEs. Insights from the food & drink industry / Edited by Edyta Rudawska. - Bingley :
Emerald Publishing Limited, 2018

2018 2,102 5.6 25 1 2 17,68 0,7071 17,6775 Art.
The development of food retail formats : evidence from Poland / Edyta Dorota
Rudawska, Katarzyna Bilinska-Reformat. // British Food Journal. 2018, vol. 120 no. 2,
s.309-324 DOI: 10.1108/BFJ-02-2017-0064

2018 5.6 1 1 2 0,50 0,5000 0,5000 Art.
The influence of changes in the contemporary business environment on companies’
mission and goals : the example of selected European countries / Edyta Rudawska,
Zhanna Belyaeva. // International Journal of Sales, Retailing & Marketing. 2018, Vol.7
nr 2, s.63-72

2018 5.6 20 1 2 14,14 0,7071 14,1420 aut. roz.
The place of sustainability marketin g activities among the objectives of SMEs / Edyta
Rudawska, Sandra Renko. - // W: The sustainable marketing concept in European
SMEs. Insights from the food & drink industry / Edited by Edyta Rudawska. - Bingley :
Emerald Publishing Limited, 2018

2018 5.6 20 3 3 20,00 0,3333 6,6667 aut. roz.

The scope of application for sustainability marketing tools in markets with different
levels of socio-economic development / Edyta Rudawska, Ewa Frąckiewicz,
Małgorzata Wiścicka-Fernando. - // W: The sustainable marketing concept in
European SMEs. Insights from the food & drink industry / Edited by Edyta Rudawska.
- Bingley : Emerald Publishing Limited, 2018

2018 5.6 40 1 1 40,00 1,0000 40,0000 Red. mon. The sustainable marketing concept in European SMEs. Insights from the food & drink
industry / Edited by Edyta Rudawska. - Bingley : Emerald Publishing Limited, 2018

2018 2,102 248 184,5340 13 publikacji

2019 5.6 5 1 1 5,00 1,0000 5,0000 Art.
Percepcja koncepcji marketingu zrównoważonego przez menadżerów MSP w
wybranych krajach Europy i Azji / Edyta Rudawska. // Przedsiębiorczość i
Zarządzanie. 2019, t. 20 z. 6 cz. 2, s.351-364
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2019 2,497 5.6 70 1 1 70,00 1,0000 70,0000 Art.
Sustainable marketing strategy in food and drink industry : a comparative analysis of
B2B and B2C SMEs operating in Europe / Edyta Rudawska. // Journal of Business &
Industrial Marketing. 2019, Vol. 34 Issue 4, s.1-16 DOI: 10.1108/JBIM-05-2018-0171

2019 5.6 40 1 3 23,10 0,5774 23,0960 Art.
The mediating role of gender in the process of purchasing in online buy-it-now
auctions / Jacek Cypryjański, Aleksandra Grzesiuk, Edyta Rudawska. // Przegląd
Organizacji. 2019, nr 6, s.44-51 DOI: 10.33141/po.2019.06.06

2019 2,497 115 98,0960 3 poblikacje

2020 5.6 100 1 4 100,00 1,0000 100,0000 Art.
Extending the consumer style inventory to define consumer typologies for
secondhand clothing consumption in Poland / Daniella Ryding, Claudia E. Henninger,
Edyta Rudawska, Gianpaolo Vignali. // European Research Studies Journal. 2020,
vol. 23 special issue 2, s.410-433 DOI: 10.35808/ersj/1833

2020 5.6 20 1 3 6,67 0,3333 6,6660 Art.
Socially responsible strategies in SMEs : a study in six European countries / Zhanna
S. Belyaeva, Edyta Rudawska, Yana Lopatkova. // Global Business and Economics
Review. 2020, vol. 22 no. 1/2, s.53-70 DOI: 10.1504/GBER.2020.105030

2020 5.6 75 1 1 75,00 1,0000 75,0000 aut. roz.

Stakeholders in the implementation of a sustainable marketing strategy : a
comparative analysis of Polish and Sri Lankan markets / Edyta Rudawska. - // W:
Stakeholder engagement and sustainability / ed. by S. M. Riad Shams, Demetris
Vrontis, Yaakov Weber, Evangelos Tsoukatos, Antonino Galati.. - New York :
Routledge, 2020

2020 2,102 5.6 70 1 3 40,42 0,5774 40,4180 Art.
Sustainable business model in food and beverage industry : a case of Western and
Central and Eastern European countries / Zhanna Belyaeva, Edyta Dorota
Rudawska, Yana Lopatkova. // British Food Journal. 2020, vol. 122 no 5, s.1573-1592
DOI: 10.1108/BFJ-08-2019-0660

2020 2,102 265 222,0840 4 poblikacje

2021 5.6 100 1 4 100,00 1,0000 100,0000 Art.

Academic research on marketing in Central and Eastern Europe : a comparative
analysis of scholarly papers published in Polish versus international journals /
Malgorzata Karpinska-Krakowiak, Edyta Rudawska, Barbara Mróz-Gorgoń, Łukasz
Skowron. // European Research Studies Journal. 2021, vol. 24 special issue 2, s.198-
209 DOI: 10.35808/ersj/2218

2021 5.6 100 2 2 100,00 0,5000 50,0000 Art.
Dysfunctional behaviors at work : the case of employees in Poland / Augustyna
Burlita, Edyta Rudawska. // European Research Studies Journal. 2021, vol. 24 iss.
4B, s.493-506 DOI: 10.35808/ersj/2671

2021 0,000 200 150,0000 2 poblikacje

2022 5.6 100 1 2 100,00 1,0000 100,0000 Art.
Integrated cultural theories on mobile marketing acceptance : literature review / Ngoc
Thi Hong Nguyen, Edyta Rudawska. // Management and Business Administration.
Central Europe. 2022, vol. 30 iss. 3, s.112-135 DOI: 10.7206/cemj.2658-0845.84

2022 2,702 5.6 140 1 5 140,00 1,0000 140,0000 Art.
The influence of environmental awareness on responsible energy consumption : the
case of households in Poland / Magdalena Jaciow, Edyta Rudawska, Adam Sagan,
Jolanta Tkaczyk and Robert Wolny. // Energies. 2022, vol. 15 iss. 15, s.1-15 DOI:
10.3390/en15155339

2022 2,702 240 240,0000 2 poblikacje

2023 5.6 20 1 2 14,14 0,7071 14,1420 aut. roz.

Postawy konsumentów wobec marketingu mobilnego : analiza komparatywna rynku
polskiego i wietnamskiego / Ngoc Thi Hong Nguyen, Edyta Rudawska. - // W:
Konsument i rynek: badania marketingowe, strategie i działania marketingowe :
Księga jubileuszowa z okazji 50-lecia pracy twórczej prof. zw. dr. hab. Krystyny
Mazurek-Łopacińskiej / pod redakcją Magdaleny Sobocińskiej. - Wrocław :
Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego we Wrocławiu, 2023 DOI:
10.15611/2023.65.7.13

2023 0,000 20 14,1420 1 publikacja

2024 0,000 0 0,0000 0 poblikacje


